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1. Сведения о преподавателе – ФИО, Иманалиев Жалгас Оспаналиевич
Читаемые дисциплины: «Введение в «связи с общественностью (PR)», «Теория и практика паблик рилейшнз», «Мастер-класс по PR», «Рекламные технологии в СМИ», «Коммерческий PR», «Зарубежная журналистика».

Сфера научных интересов: СМИ в системе рыночной экономики; PR и менеджмент; военная пресса.

2. Контактная информация (адрес кафедры, телефоны, электронный адрес и др.) – КазНУ им. аль-Фараби, факультет журналистики, кафедра ЮНЕСКО, международной журналистики и связи с общественностью (ауд. 224), 377-33-40, доп. 1344 (р. т.), 
3. Пререквизиты курса – STSO 3206 «Современные технологии связей с общественностью».
Постреквизиты курса – -.
4. Название и код дисциплины – RTSMI 2305 «Рекламные технологии в СМИ» ПД 2.
Дисциплина по выбору из блока профильных предоставляет студентам-журналистам возможность изучения новейших форм и методов рекламного производства на базе опыта отечественных и зарубежных рекламных структур. Реклама –  это  вид  деятельности  либо  произведенная  в  ее  результате продукция, целью которых  является  реализация  сбытовых  или  других  задач промышленных,  сервисных  предприятий  и  общественных   организаций   путем распространения оплаченной ими  информации,  сформированной  таким  образом, чтобы  оказывать  усиленное  воздействие  на  массовое  или   индивидуальное сознание, вызывая заданную реакцию выбранной потребительской аудитории. Имея определенные знания и навыки, обучаемые должны усвоить принципы разработки рекламных стратегий, подготовки различных рекламных продуктов для СМИ, их продаж и размещения. Поскольку именно реклама является финансовой основой существования редакций, журналисты должны иметь знания и навыки о процессе ее подготовки и выпуска в СМИ. 
Цель курса – познакомить студентов со спецификой современных рекламных технологий, активно используемых в СМИ (газеты, журналы, телевидение, радио, интернет-ресурсы), применяемых как традиционно, так и инновационных, возникших в последние годы. 
Задачи курса: 
– дать понятие: система рекламного производства; вопросы диверсификации рекламы в СМИ (диверсификация – совмещение разнообразия форм, подходов, целей, объектов управления, функций и пр.);
– научить проводить: планирование рекламной политики в разных редакциях;
– показать: технологии создания различных видов рекламы, в т. ч. для различных типов носителей;
– помочь: аналитическими навыками решения и прогнозирования проблем в
сферах рекламного производства;
– понять: историю, теорию и практику, важные достижения всех основных
школ и направлений отечественной и зарубежной рекламы; 
– знать: информационный рынок; принципы тарифной политики; организацию исследований рынка.
 5. Структура курса
	Недели
	Название темы
	Лекции
	Лаб.зан.
	Темы СРС

	1
	Лекция 1. Основные функции рекламы.
	1
	
	СРС-1
Составить таблицу функций рекламы в различных СМИ, а также на носителях непериодического характера.

	
	Лабораторная 1. Включенность рекламы в систему журналистики. 
	
	1
	

	2
	Лекция 2. Значение рекламного производства в редакциях (проблемная лекция). 
	1
	
	СРС-2
Классифицировать отрасли, наиболее рекламируемые в прессе, на ТВ и РВ. 

	
	Лабораторная 2. Роль рекламы в экономике СМИ. 
	
	1
	

	3
	Лекция 3. Виды современной рекламы.
Лабораторная 3. Каналы распространения рекламы.
	1
	1
	СРС-3

Собрать кейс рекламных объявлений, классифицировать их.

	4
	Лекция 4. Разработка рекламной стратегии. 

Лабораторная 4. Применительные функции рекламы.
	1
	1
	СРС-4
Проанализировать рекламный ролик на ТВ и РВ, предложить свой вариант (проблемно-ориентированное задание). 

	5
	Лекция 5. Рентабельность рекламы (проектный метод). 
Лабораторная 5. Маркетинговые коммуникации в редакциях печатных и электронных СМИ.
	1
	1
	СРС-5
Показать на примере известной рекламы, как формируются социальные стереотипы.

	6
	Лекция 6. Строчная и модульная реклама в печатных изданиях. 
Лабораторная 6. Задачи строчной и модульной рекламы.
	1
	1
	СРС-6
Найти в СМИ и разъяснить виды неправомерной рекламы.

	7
	Лекция 6. Фокус-группы в рекламе. 
Лабораторная 6. Целевая рекламная аудитория.
	1
	1
	СРС-7
Составьте диаграмму предпочтений аудитории в рекламе детских товаров. 

	
	Рубежный контроль 1
	
	
	Контрольная работа

1. Предложите варианты текстовой рекламы сотового телефона.
2 Составьте план-график рекламной кампании для телевидения.

3. Предложите наиболее способы рекламы Дома моды национальной одежды.
4. Подготовьте краткий сценарий аудиоролика. 

5. Укажите прайм-тайм на телевидении для рекламы продуктов.

	8
	Лекция 8. Ценообразование в рекламе. 
Лабораторная 8. Тарифная политика редакции.
	1
	1
	СРС-8
Рассчитайте стоимость рекламы автомобильного дилера в РК в газете и на телевидении.

	9
	Лекция 9. Принципы работы рекламного агентства. 
Лабораторная 9. Разделение труда на рекламном рынке.
	1
	1
	СРС-9
Охарактеризиуйте наиболее часто используемые дизайнерские приемы рекламы в СМИ Казахстана.

	10
	Лекция 10. Подготовка рекламных материалов.
Лабораторная 10.  Редактура в рекламном деле.
	1
	1
	СРС-10
Составьте три варианта одного рекламного текста для диктора на радио (проблемно-ориентированное задание).

	11
	Лекция 11. Креативная реклама.
Лабораторная 11.  Создание рекламы как творческий и производственный процесс.
	1
	1
	СРС-11
Предложить виды креативной рекламы вуза (групповой проект).

	12
	Лекция 12. Решения о разработке бюджета. 
Лабораторная 12. Финансинг рекламной компании.
	1
	1
	СРС-12
Составьте график рекламной компании в одном из СМИ. 

	13
	Лекция 13. Новейшие формы рекламы (проектный метод).. 
Лекция 13. Ноу-хау отрасли.
	1
	1
	СРС-13
Предложите слоганы для нового тарифа сотовой связи.

	14
	Лекция 14. Рубрикация рекламы. 
Лекция 14. Принципы размещения на страницах.
	1
	1
	СРС-14
Подготовьте текст рекламных рубрик в печатных изданиях. 

	15
	Лекция 15. Рекламная политика в условиях кризиса (проблемная лекция). 
Лекция 15. Система скидок и бонусов.
	1
	1
	СРС-15
Составьте ассоциативны ряд рекламы для продукта питания.

	
	Рубежный контроль 2
	Контрольная работа

1. Основные определения рекламы.

2. Подготовьте расчет стоимости рекламы товара.

3. Охарактеризуйте состояние рекламной отрасли в РК.

4. Составьте раскрадровку рекламного ролика.

5. Отредактируйте рекламный текст.


6. Список литературы для самостоятельной работы студентов:  

Основная

1. Голядкин Н. А. Творческая телереклама. - М., 2005. 

2. Богачева О. С. Продажа рекламной площади в газете. - М., 2002.
3. Васильева Е. А. Как сделать рекламы эффективной? - М., 2001. 

4. Марочкина С. С., Дмитриева Л. М., Азарова Е. В. Реклама. Введение в специальность.    - М., 2005.
5. Назайин А. Н. Рекламная служба газеты. - М., 1996.
6. Панкратов Ф. Основы рекламы. - М., 2008.
7. Ромат В. Е. Реклама. - М., 2004.

8. Рожков И. Я. Реклама: планка для «профи». - М., 1997.

9. Ученова В. В. История отечественной рекламы. - М., 2004.

10. Федотова Л. Н. Реклама в опросах общественного мнения. - М., 1994.

Дополнительная

1. Гуревич П. С. Психология рекламы. - М., 2005. 
2. Картер Г. Эффективная реклама. - М., 1991.
3. Ковриженко М. Креатив в рекламе. - СПб., 2004.

4. Кутлалиев А. Эффективность  рекламы. - М., 2005. 

5. Мудров А. Н. Основы рекламы. - М., 2005.

6. Музыкат В.Л. Рекламное дело. Ч. 1, 2. - М., 1998. 

7. Николаева Т.А. Креативная реклама. - М., 2001.

8. Цвик В. Л. Реклама как вид журналистики. - М., 2001.

9. Новости рекламы. - М., 2001-2010. 

10. Рекламные Технологии. - М., 2001-2010.

7. Формы контроля знаний:

Работа на лабораторных занятиях: 15 занятий

Индивидуальные задания (СРС):   15 заданий в семестр

РК  

Финальный экзамен: в период экзаменационной сессии

 Критерии  оценки знаний, баллы в %

	 Работа на лабораторных занятиях
	    15

	 Индивидуальные задания (СРС)
	    40

	 РК
	   5

	Финальный экзамен
	  40


  Шкала оценки знаний:
	Оценка по буквенной системе
	Цифровой эквивалент баллов
	%-ное содержание
	Оценка по традиционной системе

	А
	4,0
	95-100
	Отлично

	А-
	3,67
	90-94
	

	В+
	3,33
	85-89
	Хорошо

	В
	3,0
	80-84
	

	В-
	2,67
	75-79
	

	С+
	2,33
	70-74
	Удовлетворительно

	С
	2,0
	65-69
	

	С-
	1,67
	60-64
	

	D+
	1,33
	55-59
	

	D
	1,0
	50-54
	

	F
	0
	0-49
	Неудовлетворительно

	I 

(Incomplete)
	-
	-
	« Дисциплина не завершена»

(не учитывается при вычислении GPA)

	P

 (Pass )
	-
	0-60

65-100
	«Зачтено»

(не учитывается при вычислении GPA)

	NP 

(No Рass)
	-
	0-29

0-64
	«Не зачтено»

(не учитывается при вычислении GPA)

	W 

(Withdrawal)
	-
	-
	«Отказ от дисциплины»

(не учитывается при вычислении GPA)

	AW 

(Academic Withdrawal)
	
	
	Снятие с дисциплины по академическим  причинам

(не учитывается при вычислении GPA)

	AU 

(Audit)
	-
	-
	«Дисциплина прослушана»

(не учитывается при вычислении GPA)


При оценке работы студента в течение семестра   учитывается следующее:

- Посещаемость занятий

- Активное и продуктивное участие в практических занятиях

- Изучение основной и дополнительной литературы

-  Выполнение СРС

- Своевременная сдача всех  заданий (за несвоевременную сдачу  трех СРС выставляется оценка AW)  

  Политика академического поведения и этики

Будьте толерантны, уважайте чужое мнение. Возражения формулируйте в корректной форме. Плагиат и другие формы нечестной работы недопустимы. Недопустимы подсказывание и списывание во время  сдачи СРС, рубежного контроля и финального экзамена,  копирование решенных задач другими лицами, сдача экзамена за другого студента. Студент, уличенный в фальсификации любой информации курса, получит итоговую оценку «F».

  Помощь: За консультациями по выполнению самостоятельных работ (СРС), их сдачей и защитой, а также за дополнительной информацией  по пройденному материалу и всеми другими возникающими вопросами по читаемому курсу обращайтесь к преподавателю  в период   СРСП.  

Рассмотрено на заседании  кафедры  протокол протокол № __  от  « __ »     2017   г.
Зав. кафедрой       

д. филол. н., профессор



Шынгысова Н. 
Преподаватель

к. филол. н.,                                                                    Иманалиев Ж.
